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Blended eBook
mit Moodle #blendedebook
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Die Saulen der ,,neuen Welt* — WissenSchafftWerte

das neue Verstiandnis zur Internet-Okonomie

= die Kommunikation
= die Transparenz und
= die Partizipation
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Quelle: Don Tapscott Book - Grown Up Digital

Youtube http://www.youtube.com/watch?v=qujFJuj1S6I&feature=player embedded




Beispiele fur

Kommunikation

patientslikeme

Find Patients
Just Like You ©

Quelle: WissensART-Blog
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Vertiebsexperte, Querdenker Wl

WissenSchafftWerte

und Futurist...

= Edgar K. Geffroy sieht das Evernet als grof3te
Erfolgschance fur einen modernen Vertrieb

= Gunter Dueck spricht vom Internet als

Gesellschaftsbetriebssystem

= Gerd Leonhard sieht den Ansatz Social Local
Mobile Cloud Video (SoLoMo-Cloud-Video)

= Peter Kruse sieht das Internet ist die

permanente Aufforderung zur Beteiligung

Quelle: WissensART-Blog http://www.wissenschafftwerte.ch/blog/geffroy_dueck leonhard/
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Nutzung — Mobile Technologie WissenSchafftWWerte

Wie ist die Marktdurchdringung
von Smartphones?*

26.5Mio.

U4l

Wie viele AppPS wurden zum Ende

11.8 Mio. des 1. Quartals heruntergeladen??

Quelle: Madreport - http://madvertise.com/insights/mad-report/

www.wissenschafftwerte.ch




Technische W
Rah men bed i ng u ngen WissenSchafftWerte

Deutschland Mai 2012 Ein europdischer Vergleich

Osterreich 34,85% 47,88%
England 29,46 % 29,52 %
Deutschland 38,11 % 33,89 %
Italien 47,11 % 33,78 %
Spanien 23,51% 42,00 %

Apple [ Android Symbian Blackberry [Jl] Rest Schweiz 48,62 % 26,93 %

Quelle: Madreport - http://madvertise.com/insights/mad-report/

www.wissenschafftwerte.ch




Entwicklungen in den W

naChSten J ah ren WissenSchafftWerte

Weiterbildung und Digitales Lernen | |
heute und in drei Jahren: l ‘ ‘ ‘

Mobile und vernetzte Szenarien im Aufwind

POWER 4l
MADVERTISE MOBILE NETWORK INSIGHTS

Ergebnisse der Trendstudie MMB Learning Delphi 2011

MMB-Trendmonitor
1172011

‘The NEW MEDIA CONSORTIOM —_
——

IN-TOUCH

- eBOQk v Studie zur Smartphone-
= Mobile Endgerat Nutzung 2012

= Augmented
Reality

= Game-basiertes
Lernen

= (Gestenbasiertes
Computing

mb .

g < 8 F o
’ ¥ S -
madvertise Mobile Advertising GmbH - www.madvertise.com
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WissenSchafftWerte

Extended Learning

Ubiquitous Wireless
Social Computing
Intelligent Searching  Personal Broadcasting
Educational Gaming The Phones User-Created Content
in Their Pockets Social Networking
Social Networks & Grassroots Video

Knowledge Web Educational Gaming Mobile Phones Collaboration Webs

Context-Aware Comp./ Augmented Reality and Virtual Worlds Mobile Endgerate
Augmented Reality  Enhanced Visualization Mobile Broadband Cloud Computing
Context-Aware Environ- Emerging Forms Data Mashups Mobile Computing
ments and Devices of Publication Georeferenzierung Open Content
Massively Multiplayer  Collective Intelligence Das personen- Elektronische Blicher

Educational Gaming Elektronische Biicher

Mobile Endgerate

Intelligente Objekte Game-basiertes Lernen

Gestenbasiertes Learning Analytics
Visuelle Datenanalyse Computing
Gestenbasiertes
Learning Analytics Computing
Internet der Dinge

www.wissenschafftwerte.ch



Abbildung 1: Nutzung von Anwendungen als Lernform in Unternehmen Abbildung 5: Die drei wichtigsten Trends fiir die Zukunft

Blended Learning

Mobile / Apps

Mobile Learning /
Mobile Apps /
Mobile Devices

Lerner Communities / Social Networks

Virtuelle Klassenraume

Wikis

Social Learning /
Social Media /
Communities

Simulationen

Serious Games
Game Based Learning /

Serious Games /
Simulations

Podcasts

Blogs / Weblogs

‘ B Alle Antworten "Zentrale Bedeutung”

Twitter / Micro-Bloggin,

8EINg | . ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65
. N . . . v 1 20 S D £ o i & =0 ey Frage 9: Welche drei E-Learning-Trends werden lhrer Ansicht nach die gréBte Bedeutung in den kommenden Jahren haben?
Frage 1: Bitte schatzen Sie einmal ein, wie sich die Nutzung der folgenden Anwendungen als Lernformen in den kommenden drei =64 Experten | Angaben in % der Experten, die diesen Trend ohne Vorgabe genannt haben | Mehrfachnennungen moglich |
Jahren entwickeln wird. Werden die genannten Anwendungen eine zentrale Bedeutung fiir das betriebliche Lernen in Unternehmen © MMB-Institut 2011 !
haben oder eher eine geringe Bedeutung? N=74-76 Experten | Angaben in % | © MMB-Institut 2011

Abbildung 6: Zukiinftige Entwicklungen in der beruflichen Weiterbildung in Deutschland

"Mikro-Lernen", also die Nutzung kleinster Lernmodule zur
Problemlosung am Arbeitsplatz, wird in Zukunft eine wichtige
Rolle spielen.

Abbildung 4: Kommerzieller Erfolg von Anwendungen

Blended Learning

ou omputing” und "Software as a Service’, a
von Diensten uber eine nicht-hauseigene IT-Infrastruktur, wird E-
Learning-Services entscheidend beeinflussen.

Mobile / Apps

Web Based Trainings (WBTs)

Es werden mehr Open-Source-Lernplattformen, also kostenlose
Softwarelésungen wie "llias" oder "Moodle", in Unternehmen
64 eingesetzt.

Virtuelle Klassenrdume

Simulationen

Immer mehr Lehr-/Lerninhalte werden in den
Anwenderunternehmen selbst erstellt.

Serious Games

Lerner Communities / Social Networks

"Personliche Lernumgebungen (PLE)", also von den Lernern

individuell gestaltete Lernoberflachen im Web, werden im E-
Learning deutlich zunehmen.

Podcasts

Wikis

Deutschland wird seine Position als Bildungsexporteur
ausbauen.

Blogs / Weblogs

‘ B Alle Antworten "Sehr erfolgreich" ‘

Twitter / Micro-Blogging

W Alle Antworten

. . ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Es werden mehr proprietare Lernplattformen, also
"Stimme eher zu"

0 10 20 30 40 50 60 70 80 920 100 kostenpflichtige Softwarelésungen wie "Clix" oder "Learncube’, in
Frage 2: Und welche dieser Anwendungen werden in den nachsten drei Jahren — in Bezug auf das betriebliche Lernen in Unternehmen Unternehmen eingesetzt. ‘ ‘ ‘
- fur die E-Learning-Wirtschaft kommerziell sehr erfolgreich sein und welche weniger? | N=74-75 Experten | Angaben in % | © MMB- t T T T T T T T T T
Institut 2011 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Frage 4: Welche Entwicklungen werden die berufliche Weiterbildung in den kommenden drei Jahren kennzeichnen? Bitte geben Sie zu den folgenden Aussagen an, ob
Sie diesen eher zustimmen oder eher nicht zustimmen. | N=74-76 Experten | Angaben in % | © MMB-Institut 2011

www.wissenschafftwerte.ch




Rahmenbedingungen heute %W

WissenSchafftWerte

Marktanteile iPhone vs. Android
ein europdischer Vergleich (in Prozent)

iPhone

. Schweiz | Rangliste: Wachstum der Top Kategorien in 2011
3. | Deuischand 1. Bildung 2. Lifestyle  3.Spiele 4 Unterhaltung

Spanien

a5

Android

England
. Osterreich 40,68
. Deutschland
. Schweiz

. Spanien O
Italien

Abb. 4: Mobile Internetnutzung — Vergleich D, A, CH

SPIELE

REFERENZ

Wofiir nutzen Sie Ihr Handy? (Mehrfachnennungen méglich) ©

Antwort: Mobiler Internetzugang REISEN \ ‘ &
(Alle Angaben in Prozent) pr3 - ) N w
Basis: (D) 3.128, (A) 523, (CH) 522 3010 .

DIENSTPROGRAMME

-

BILDUNG

8,18%

MadReport 01/2012
Mobile Web Watch 2011 Deutschland, Osterreich, Schweiz - accenture

LIFESTYLE
UNTERHALTUNG

www.wissenschafftwerte.ch




Rahmenbedingungen heute %W

Abb. 6: iPhone-Nutzung - Vergleich D, A, CH mit Jahresvergleich WissenSchafftWerte

2011: Von welchem Hersteller/welcher Marke ist Ihr aktuelles Handy? Antwort: iPhone
2009/2010: Welche Beschreibung passt am besten auf lhr Handy? Falls Sie mehrere
Handys haben, antworten Sie bitte fiir das Gerat, das Sie am haufigsten nutzen.
Antwort: iPhone

Filter: internetfahiges Handy (alle Angaben in Prozent)

Basis: (D) 3.128, (A) 555, (CH) 551 im Jahr 2011/ (D) 2.068, (A) 391, (CH) 349 im Jahr 2010/

(D) 2.184 im Jahr 2009

Abb. 22: Nutzung von Online Communities oder Twitter iiber das mobile Internet -
Vergleich D, A, CH

Wie wichtig ist [hnen die Nutzung von Online Communities, Twitter oder Blogs auf
Ihrem Handy? Antwort: finde ich unverzichtbar

Filter: Nutzer von Online Communities oder Twitter (alle Angaben in Prozent)
Basis: (D) 441; (A) 146; (CH) 137
Abb. 23: Nutzung von Location-Based Services — Vergleich D, A, CH
Wie wichtig ist Innen die Nutzung von ortsbezogenen Diensten wie Facebook Places,
foursquare, Qype etc. auf Inrem Handy? Antwort: finde ich unverzichtbar
Filter: Nutzer von Location-Based Services (alle Angaben in Prozent)
Basis: (D) 396; (A) 115; (CH) 141

D A CH

In Osterreich findet bereits jeder fiinfte User die Nutzung von Social-Media-Diensten
liber das Handy unverzichtbar.

Mobile Web Watch 2011 Deutschland, Osterreich, Schweiz
Die Chancen der mobilen Evolution - accenture

www.wissenschafftwerte.ch




Technologische Entwicklungen %W

WissenSchafftWerte

= QR-Codes -cu-% 1 E Der Querdenker

Das interaktive Wissensprodukt
@ als iPad-App im AppStore

= Microblogging/ SocialNetworking ]
= GEO-Tagging

= LocationBasedServices
= RFID

= Augmented Reality

= HTMLS

HTML

= Gestensteuerung/Haptik

www.wissenschafftwerte.ch



Haptische Gesten — Taktile Wahrnehmung %W

neben Wischen, Zoomen, antippen gibt es noch mehr...
WissenSchafftWerte

Drehen

Nutzung taktiler Wahrnehmung
Ich mache etwas mit meinen Handen
Content reagiert auf die Gesten

Zukunftig werden die Oberflachen
Tasterlebnisse generieren lassen.

In
| =y

Schutte

Queller: http://www.wissenschafftwerte.ch/blog/touchscreens-geben-
demnachst-informationen-an-den-finger-des-nutzers/

www.wissenschafftwerte.ch



Sinne = Haptik = Tablet @

WissenSchafftWerte
g) Kann
Z.”/ horen
Kann sehen — —_— __ Kann auch beruhrt werden
auch nach hinten e@ ‘ Reagiert auf Berihrungen
: unterschiedliche Gesten
%\ A ( )
4
A Kann gedreht und
Bewegungssensor — geschuttelt werden
reagiert auf Bewegung,
Richtung, Beschleunigung
Tablet kennt mein Standort ®
Kann

(GPS)
sprechen Es kennt

- die Ausrichtung (Kompass)
- ob man sich bewegt

- Wie es ausgerichtet ist

- 0ob man es geschuttelt wird

www.wissenschafftwerte.ch




Blended Learning %W

WissenSchafftWerte

Was also haben

Whiskey oder Tee

mit Lernen
gemein?

Die Qualitat steigt, wenn man verschiedene Zutaten /
Lernmethoden miteinander kombiniert.

blended
nennt man einen Tee oder Whisky, der aus verschiedenen Zutaten so komponiert wird, dass das

Produkt eine hohere Qualitat als die einzelnen Zutaten hat.

www.wissenschafftwerte.ch
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Blended eBook-Ansatz Schafft

= Vernetzung Lerner untereinander und mit Autor

= Lerner kann Einfluss nehmen

= Zusatzliche Formate sprechen neue Lerner an und steigern
Bindung zum Lerninhalt

= Erlebniswelt schaffen die sich gemeinsam weiterentwickelt

=  Akzeptanz/Nutzung zum Lerninhalt steigern

= Lernercommunity aufbauen

= Feedback und Empfehlungen der Lerner direkt verarbeiten

=  Weiterentwicklungen und neue Lerninhalte an Lerner
kommunizieren

» Cross-Media — unterschiedliche Aufbereitung der
Lerninhalte unterstutzt unterschiedliche Lerner

www.wissenschafftwerte.ch



Produktbeispiele Blended eBook %

Personal Branding — ,About WsW*

Schafft

« Interaktiv / Intuitiv eine Person/Produkt/Marke vorstellen
« Emotional dank Multimedia, haptische Gesten und Steuerung

« Wissens-Quiz erlaubt Wissensabfrage

« Haptische Steuerung — Drehen / Schutteln

» Multimedial — Videos / Audios

Interaktive eBook — ,Der Querdenker*

« Modulare und kleinschrittige Wissensprodukte
« Gamification wie Memory

« Leser-Communitiy — direkte Einbindung
uber Forum

« Transferaufgaben zur Steigerung der
Nachhaltigkeit im Lern-/Arbeitsprozess

« Mit-Mach-orientiert

www.wissenschafftwerte.ch



Produkte %

Schafft
Personal Branding —
LAbout WsW*
Available on the
D App Store I . Free Textbook —
(be)greifen . p
http://itunes.apple.com/de/ »(be)greifen

Lernen von und mit dem
iPad

app/about-wsw/id4768690757
mt=8&ign-mpt=u0%3D4

Coming soon

y

y —~
Forum Blended eBook —
(be)greifen | I (be)greifen“
D Available on the Brain and Tools
App Store
http://itunes.apple.com/de/app/ Coming soon
querdenker/
id488067742?I=de&Is=1&mt=8

Prasentationen (eBook, iBook Author, Moodle, PLE, PLWE...)
http://www.slideshare.net/wissenschafftwerte

www.wissenschafftwerte.ch




Torsten Maier %W

MBA e-Ie?rnlng / Wlssensmanagement WissenSchafftWerte
Experte fiir Neue Lerntechnologien

Dipl. Ing. (FH)
Oberstrasse 255 CH-9014 St. Gallen

Mobile: +41 (0)79 295 11 99

E-Mail: torsten.maier@wissenschafftwerte.ch
http:// www.wissenschafftwerte.ch

Blog www.wissenschafftwerte.ch/blog/blog

m} WissensART (Blog)
A http://www.wissenschafftwerte.ch/blog/blog
e

Mein Profil XI N G > https://www.xing.com/profile/Torsten_Maier

http://twitter.com/wsw_maier

@ )
torsten_maier
S -

4% S | | d es h are http://www.slideshare.net/wissenschafftwerte
J

ﬂ Autor des Podcasts

N Vison 2053 —
Lernen und Arbeiten in der Zukunft
http://www.vision2053.ch

www.wissenschafftwerte.ch
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